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【摘要 】 后 疫情 时 代 ， 儿 童 有 声 教 育 出 版 APP 面向 快速 增长 的 市 场 需求 ， 在 市 场 细 分 、 
场景 延伸 和 智能 技术 方面 进行 了 积极 探索 ,同时 也 出 现 了 APP 设计 不 合理 、 内 容 产 出 不 符合 
儿 章 逻辑、 行业 规范 不 足 等 问题 。 在 创新 产品 形式 、 增 强 原 创 能 力 、 加 强 品 牌 合 作 等 方面 继 
续 发 力 ， 才 能 推进 儿童 有 声 教育 出 版 行业 的 良性 发 展 ， 为 儿童 营造 健康 的 成 长 环境 。 
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近年 来 有声 教育 出 版 发 展 迅猛， 逐渐 改变 着 人 们 习惯 的 阅读 方式 ， 也 改变 了 人 们 的 教 
育 方 式 ， 从 2018 年 起 ， 儿 童 类 有 声 教育 APP 大 量 涌 入 手机 软件 市 场 ， 学 校 家 庭 开 始 使 用 这 
儿童 出 版 产品 进行 辅助 教育 。 根 据 《全 国 国民 阅读 调查 报告 》 显 示 5 一 17 岁 孩 童 的 使 用 有 声 
教育 软件 的 听 书 率 均 在 30% 以 上 
当下 ,世界 流行 性 新 冠 肺炎 疫情 仍 示 结束, 我 们 正 处 于 后 疫情 时 代 ， 即 指 预 设 疫情 作为 
一 种 暂时 的 非常 态 终 将 结束 的 同时 , 遇见 了 未 来 的 某 些 发 展 态势 并 提供 一 个 思考 和 分 析 的 框 
架 。" 面临 着 居家 隔离 、 停 工 停 学 的 非常 态 情况 ， 有 声 教育 逐渐 成 为 人 们 生活 的 主旋律 ， 从 
防疫 知识 的 传播 到 义务 教育 知识 的 教 辅 ， 均 展现 了 儿童 有 声 教育 APP 发 挥 的 教育 优势 。 
一 、 儿 童 有 声 教 育 APP 发 展现 状 探讨 

(一 ) 后 疫情 时 代 的 儿童 有 声 教育 APP 

有 声 教育 出 版 是 通过 声音 表演 者 、 专 业 录音 录像 制作 人 员 把 文字 内 容 录 制 转化 为 音频 ， 
经 过 剪辑 、 配 乐 等 后 期 工作 制作 成 有 声 教育 书 ， 以 移动 介质 为 载体 ， 向 用 户 提供 有 声 教育 阅 
读 服 务 。 儿 童 类 有 声 教育 出 版 读物 的 发 展 并 不 是 有 声 教育 出 版 的 新 现象 ， 早 在 2010 年 就 有 
儿童 教育 类 APP 横 空 出 世 , 小 伴 龙 、 贝 瓦 儿 歌 等 APP 都 致力 于 学 前 儿童 陪伴 式 早 教 。 当 前 ， 
儿童 暴露 在 万 物 皆 媒 的 媒体 环境 中 ， 周 围 充 斥 着 各 种 各 样 的 声音 、 游 戏 、 视 频 等 ， 而 健康 的 
有 声 教育 出 版 读物 在 家 长 的 监督 下 可 以 引导 和 孩子 发 现世 界 、 学 习 知 识 、 进 行 社 区 互动 ， 能 够 
将 阅读 和 数字 化 媒体 结合 在 一 起 ， 能 够 弥补 家 长 在 孩子 成 长 过 程 中 的 教育 缺失 。 

自 2020 年 以 来 ， 受 疫情 影响 ， 居 家 隔离 和 停工 停 学 激发 了 家 庭 亲 子 互 动 的 更 大 需求 ， 
儿童 有 声 教育 教育 类 APP 异常 火爆 ， 这 类 APP 通常 将 可 爱 的 童声 、 色 彩 鲜 艳 的 画面 、 有 趣 
的 游戏 和 动画 等 穿插 进 教育 内 容 之 中 。 自 2017 年 至 2021 年 2 月 末 , 互联 网 儿童 有 声 教育 教 
育 行 业 整 体 呈 增长 趋势 , 可 以 看 到 2020 年 到 2021 年 的 整体 趋势 跟 疫 情 状 况 有 一 些 同步 。 在 


疫情 高 发 期 ， 儿 童 教育 APP 使 用 较 多 ， 在 疫情 缓和 期 使 用 次 数 有 所 下 降 。 
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加 活跃 人 数 ( 亿 ) 一 = 启动 次 数 ( 亿 次 ) 一 一 使 用 时 长 ( 亿 小 时 ) 


1 儿童 教育 APP 用 户 指 标 变化 趋势 (数据 来 源 : 易 观 干 帆 和 蓝 鲸 教育 ) 


根据 易 观 千帆 数据 调查 ，2021 年 2 月 末 儿 童 教育 类 APP 共有 353 家 ， 其 中 70% 左 右 属 
于 儿童 有 声 教育 APP， 儿 童 有 声 教育 类 APP 的 又 分 为 综合 性 、 识 字 、 儿 歌 、 绘 本 、 故 事 、 
各 类 课程 。 在 2021 年 2 月 儿童 教育 APP 活跃 用 户 规模 top10 中 ， 有 9 个 都 是 儿童 有 声 教育 
类 APP， 其 中 有 5 个 是 儿歌 APP，4 个 是 综合 性 APP， 说 明 疫 情 期 间 家 庭 教育 的 需求 更 大 。 
新 冠 肺炎 疫情 打破 了 正常 的 儿童 教育 市 场 需求 , 在 原本 儿童 识字 等 需求 旺盛 的 前 提 下 , 培养 
儿童 阅读 能 力 、 生 活 能 力 、 安 全 防疫 知识 等 替代 学 校 功能 的 需求 大 幅度 提升 ， 相 关 工 作 人 员 
应 及 时 转变 工作 方向 ， 策 划 适 合 市 场 需求 的 软件 和 内 容 。 
(一 ) 儿童 有 声 教育 APP 分 类 

目前 ， 我 国 儿童 有 声 教 育 出 版 形成 了 按 不 同年 龄 段 划分 的 APP 类 型 和 内 容 ， 帮 助 不 同 
年 龄 的 儿童 学 习 。 首 先是 按照 学 习 功 能 划分 的 APP。 近 年 来 ， 儿 童 有 声 教 育 出 版 市 场 内 涌 入 
量 APP， 在 优胜 劣 汰 的 自然 竞争 下 逐渐 形成 市 场 细 分 。 比 如 专注 于 儿童 识字 的 “洪恩 识 
字 ” 专注 于 儿童 绘本 图 书 阅读 的 “KaDa 故事 ” 专著 儿歌 的 “儿歌 多 多 ” 培养 儿童 阅读 
兴趣 的 “ 凯 叔 讲 故事 ”等 ， 这 些 细 分 APP 都 以 其 独特 的 内 容 在 市 场 上 占据 一 地 。 其 次 是 年 
龄 分 级 ， 以 综合 性 APP“ 宝 宝 巴 士 ” 为 例 ， 在 第 一 次 使 用 APP 时 会 有 弹 窗 提醒 “设置 宝贝 
年 龄 >” 从 1-14 岁 均 有 选项 ，APP 会 根据 所 选取 的 年 龄 智能 推荐 内 容 。 分 级 阅读 是 是 年 龄 
分 级 的 一 种 措施 , 是 指 按照 儿童 不 同年 龄 段 的 特点 为 儿童 制定 的 科学 阅读 计划 , 则 在 满足 不 
同年 龄 段 儿 童 的 阅读 、 学 习 需 求 。 不 同年 龄 段 尤其 是 儿童 阶段 ， 在 认 知 、 行 为 上 存在 明显 差 
异 ， 他 们 的 阅读 能 力 和 阅读 兴趣 存 有 一 定 差异 ， 音 视频 必须 要 符合 儿童 的 思维 方式 ， 才 能 起 
到 应 有 的 智慧 启蒙 、 情 感 感染 和 知识 卫 陶 的 作用 。 

在 新 冠 疫 情 的 背景 下 ， 许 多 儿童 APP 开始 注重 儿童 防疫 安全 ， 录 制 相关 的 防疫 安全 视 
频 ， 专 门 开 辟 出 防疫 安全 的 科普 专栏 以 帮助 家 长 们 引导 儿童 确立 防疫 意识 。 
(二 ) 儿童 有 声 教育 APP 的 使 用 场景 

由 于 有 声 教育 出 版 技术 的 随身 性 ， 有声 教 育 出 版 与 场景 是 密 不 可 分 的 , 特别 在 后 疫情 时 
代 ， 有 声 教育 出 版 读物 拥有 着 其 他 媒体 所 没有 便利 性 。 儿 童 有 声 教育 出 版 APP 可 以 对 不 同 
的 阅读 场景 进行 区 分 并 推出 适合 特定 场景 的 内 容 ， 让 有 声 教育 读物 与 儿童 更 加 贴 合 .“ 凯 叔 
讲 故 事 ” 最 初 就 是 由 凯 叔 讲 睡 前 故事 发 展 而 来 ， 自 此 之 后 ， 有 声 教 育 出 版 APP 纷纷 开始 推 
出 适应 儿童 生活 的 场景 阅读 ， 比 如 “宝宝 巴士 ”APP 中 专门 设 有 场景 分 类 ， 分 类 中 有 “ 吃 


饭 ”“ 哄 睡 ”“ 叫 早 ” 和 “幼儿 园 ” 这 种 场景 式 阅读 既 可 以 帮助 儿童 有 效 利 用 碎片 化 时 间 ， 
体验 音频 带 来 的 特殊 感受 , 又 可 以 帮助 家 长 在 潜移默化 之 中 培养 孩子 的 阅读 兴趣 和 生活 能 
比如 在 儿童 洗手 时 , 家 长 可 以 播放 正确 洗手 防止 细菌 的 儿歌 等 音频 , 进一步 加 深 孩 子 对 培养 
良好 习惯 的 印象 ， 同 时 音频 使 用 同龄 孩子 的 声音 ， 似 乎 给 孩子 找 了 一 个 小 玩 伴 ， 让 孩子 更 加 
愿意 接受 来 自 外 界 的 知识 灌输 。 
在 新 冠 疫 情 的 干扰 下 ,儿童 所 接触 的 场景 远 不 如 正常 生活 下 的 多 , 在 家 隔离 的 情况 更 多 
一 些 ， 而 有 声 教育 出 版 读物 能 够 通过 身 临 其 境 的 声音 和 画面 为 儿童 打造 出 各 种 各 样 的 场景 ， 
既 能 弥补 幼儿 园 的 教育 缺 位 又 可 以 让 孩子 币 律 在 音频 打造 的 天 地 乐园 中 。 
(三 ) 人 工 智 能 在 儿童 有 声 教育 APP 中 的 应 用 
随 着 互联 网 、 智 能 AI 技术 的 广泛 应 用 ， 儿 童 读 者 的 阅读 需求 也 在 改变 着 ， 进 入 交互 信 
恩 时 代 ， 读者 对 交互 情感 的 需求 增 大 ， 有 声 教育 出 版 读物 也 应 与 交互 技术 相 融 合 , 创新 内 容 
的 表现 形式 ,为 儿童 读者 提供 有 清晰 易 懂 、 简 洁 明 了 的 交互 式 体验 , 减少 儿童 读者 对 文字 信 
县 的 玻 离 感 ， 也 能 够 让 儿童 在 交互 式 体验 中 感受 人 际 交流 。 
2018 年， 阿里、 百度、 小米、 亚马逊 、 喜 马 拉 雅 等 公司 纷纷 把 目光 投向 智能 音箱 ， 推 
出 儿童 定制 版 音箱 。 比 如 小 米 公司 的 “ 米 免 智能 故事 机 ”是 外 形 打 造成 一 只 王 态 可 斤 的 小 免 
~ 子 ， 它 采用 儿童 智能 语音 引擎 系统 ， 能 够 为 孩子 提供 人 机 交互 式 体 验 。 在 智能 AI 系统 的 技 
< 十 术 支 持 下 ， 米 免 智 能 故事 机 有 “ 讲 故事 “智能 聊天 和 “智能 语音 点 播 ^“ 智 能 语音 点 播 ” 
~ “人 机 交互 ””“ 远 程 管理 ”“ 微 信 语 音 对 讲 ””“ 音 频 ” 八 个 功能 ， 孩 子 可 以 在 家 长 的 帮助 下 
© 收听 有 声 教育 读物 ， 也 可 以 和 故事 机 进行 对 话 ， 故 事 机 会 通过 不 同 儿 童 的 行为 、 思 维 习惯 智 
能 生成 对 话 。 同 时 ， 系 统 内 置 了 数学 、 英 语 等 小 考题 ， 让 孩子 在 休闲 之 余 进行 学 习 行为 。 
这 样 交互 式 的 智能 印象 不 仅 能 融合 最 新 技术 与 优秀 内 容 , 还 可 以 满足 儿童 个 性 化 、 多 样 
化 的 阅读 需求 , 同时 也 拓展 了 儿童 有 声 教育 阅读 产业 空间 , 为 儿童 有 声 教育 出 版 未 来 的 发 展 
带 来 新 方向 。 
NN 二 、 儿 童 有 声 教 育 出 版 现 有 困境 
= (一 ) 儿童 有 声 教育 出 版 APP 内 置 设计 存在 缺陷 
有 声 教育 出 版 在 我 国 还 处 在 上 升 期 , 各 类 儿童 有 声 教育 出 版 APP 在 软件 设计 上 还 存在 着 
个 一 定 的 缺陷 。 以 头 部 儿童 有 声 教育 出 版 APP 为 例 ， 通 过 调查 各 类 软件 的 评论 ， 能 够 看 到 在 
一 喜马拉雅 儿童 版 中 ,存在 着 以 下 设计 缺陷 : 软件 内 有 乱七八糟 的 小 说 推荐 ; 播放 界面 中 没有 
rs 倍速 播放 也 没有 字幕 且 不 能 重复 播放 ; 作为 一 球 儿 童 用 软件 虽然 操作 简单 , 但 是 使 用 逻辑 还 
是 以 成 年 人 为 主 ， 儿 童 在 使 用 过 程 中 难免 会 面临 各 种 问题 。 同 样 ,“ 小 伴 龙 ”APP 中 也 存在 
着 : 学 习 进 度 没 有 保存 ， 关 卡 、 内 容 和 风格 设置 重复 ， 收 费 不 合理 ， 故 事情 节 不 符合 儿童 四 
辑 ， 局 内 游戏 存在 卡 顿 、 不 流畅 等 现象 。 根 据 以 上 两 个 软件 的 软件 用 户 反馈 可 以 得 知 ， 大 部 
分 游戏 都 存在 着 软件 设计 、 内 容 涉及 、 使 用 设计 以 及 收费 不 合理 的 缺点 。 儿 童 教育 更 需要 注 
意 用 词 是 否 恰当 ， 三 观 是 否 健康 。 儿 童 是 树立 正确 三 观 的 关键 时 期 ， 相 关 教材 和 产品 要 符合 
儿童 逻辑 ， 删 减 不 当 剧情 。 造 成 这 些 缺 陷 的 原因 有 两 方面 : 一 方面 开发 商 的 相关 经 验 不 足 ， 
需要 通过 不 断 试 错 来 找到 最 适合 的 运营 设计 。 另 一 方面 ， 有 些 开 发 商 急 于 求 成 ， 只 注重 短期 
利益 ， 导 致 儿童 有 声 教育 出 版 APP 同 质 化 严重 ， 大 部 分 有 声 教育 出 版 APP 的 内 容 相 似 ， 原 
创 能 力 不 足 。 
(二 ) 有 声 教育 出 版 行业 规范 还 需 加 强 
有 声 教育 出 版 版 权 归 属 复杂 , 行业 监管 还 需 加 强 。 有 声 教 育 出 版 特殊 的 制作 和 传播 流程 
使 得 版 权 归 属 和 保护 问题 比 实体 图 书 更 难 。 目 前 市 场 上 存在 着 大 量 违反 版 权 法 行为 , 私自 将 
无 版 权 授 权 的 原著 改编 为 有 声 教育 产品 ， 或 者 是 盗版 音频 猩 狂 ， 音 频 、 原 著 版 权 方 制作 产品 
耗费 时 力 且 保护 版 权 之 路 艰难 ， 进 一 步 造成 “ 劣 币 驱逐 良 币 ”的 恶性 循环 ， 单 纯 依 靠 公司 自 


律 和 行业 自律 并 不 能 有 效 治理 行业 乱 象 。 在 有 声 教 育 出 版 领域 , 应 用 最 多 的 两 个 法 律 是 《 著 
作 权 法 实施 条 例 》 和 《音像 制品 管理 条 例 》， 这 两 个 条 例 的 颁发 日 期 都 较 早 ， 无 法 更 好 的 规 
范 正 在 急速 膨胀 的 有 声 教育 出 版 行业 , 行业 取 需 符合 未 来 发 展 方向 的 新 条 例 加 以 规范 。 儿 童 
有 声 教 育 出 版 更 是 如 此 ，2022 年 1 月 1 日 我 国正 式 施行 了 《中 华人 民 共 和 国家 庭 教育 促进 
法 )， 父 母 有 法 律 义务 保证 未 成 年 人 全 面 健康 成 长 ， 随 着 国家 对 儿童 家 庭 教育 的 重视 ， 儿 童 
有 声 教育 出 版 行业 也 应 顺势 而 上 , 在 合法 合 规 的 前 提 下 创新 创业 , 设计 有 利于 儿童 的 专用 产 
品 。 只 有 营造 一 个 健康 的 发 展 环境 ， 才 能 推进 有 声 教育 出 版 行业 的 正 向 发 展 。 
(三 ) 出 版 社 在 有 声 教育 出 版 流程 中 参与 不 足 

有 声 教 育 出 版 的 产业 链 分 为 上 中 下 游 ， 上 游 是 版 权 方 和 音频 制作 方 ,中游 是 平台 方 ， 下 
游 是 经 销 商 。 目前 一 些 少儿 出 版 社 虽然 拥有 着 大 量 原创 版 权 和 优秀 童 书 作者 , 但 是 大 多 数 只 
参加 上 游 提供 版 权 和 原著 , 很 少 涉及 中 游 的 内 容 制作 环节 以 及 下 游 的 运营 宣传 环节 。 目 前 大 
头 的 儿童 有 声 教育 出 版 APP 均 为 第 三 方 软件 ， 如 “宝宝 巴士 入 “喜马拉雅 儿童 版 ”等 ， 儿 
童 出 版 社 很 少 有 参与 到 自制 儿童 有 声 教 育 APP 中 ， 即 使 有 也 未 形成 大 规模 效应 。 其 次 ， 儿 童 
出 版 社 推出 的 儿童 有 声 教育 产品 多 依赖 平台 合作 ， 产 品 在 合作 APP 上 独家 播放 或 者 在 全 
台 播放 。 比 如 青岛 出 版 社 推出 的 《 写 给 青少年 的 党 史 (有 声 教育 书 )》， 出 版 社 制作 有 声 教育 
> 读物 , 再 由 平台 进行 宣传 语 播放 。 造 成 这 种 情景 的 重要 原因 在 于 出 版 社 没有 足够 的 技术 和 次 
< 金 支持 ， 也 没有 专门 的 人 才 进行 策划 ， 相 关 的 经 验 基本 为 零 ， 出 版 社 在 有 声 教育 出 版 上 分 身 
= 乏术 。 因 此 ， 目 前 出 版 社 开放 的 有 声 教育 出 版 产品 种 类 单一 ， 收 益 分 成 路 径 单一 ， 未 能 将 出 
版 社 的 内 容 优势 和 版 权 优势 完全 发 挥 出 来 。 


三 、 儿 童 有 声 教 育 出 版 APP 中 各 个 要 素 的 新 思考 


(一 ) 创新 产品 形式 ， 增 加 互动 设计 

儿童 有 声 教育 出 版 产品 的 形式 日 渐 多 样 ， 既 有 普通 朗读 的 有 声 教育 书 或 绘本 , 也 有 由 名 
人 来 朗读 和 专业 制作 团队 录制 等 多 种 形式 ， 例 如 深 受 孩子 们 喜欢 的 “ 凯 叔 讲 故 事 ” 改编 成 
可 广播 剧 的 米 小 圈 上 学 记 等 作品 ， 他 们 都 利用 了 名 人 或 者 火爆 卫 效应 为 有 声 教育 产品 注入 活 
,一 力 。 儿 童 有 声 教育 产品 更 应 该 关注 形式 的 创新 、 内 容 的 丰富 和 多 彩 的 背景 。 单 纯 依 靠 AI 等 
p< 智能 机 器 合成 的 声音 过 于 机 械 化 , 与 真正 人 声 差 别 巨 大 , 长 期 以 往 可 能 会 对 儿童 成 长 带 来 不 
好 的 影响 。 广播剧 就 是 一 种 较 好 的 表现 形式 ， 其 有 专业 得 到 配音 演员 、 身 临 其 境 的 背景 音 和 
一 音响 特效 ， 使 得 故事 更 有 可 听 性 ， 可 以 将 文字 立体 的 展现 在 孩子 的 脑海 之 中 ,增强 孩子 的 空 
© 间 感 和 想象 力 。 互 动 有 声 教 育 书 也 是 一 种 新 形式 , 它 是 以 有 声 教 育 书 为 主体 ， 在 剧情 中 穿插 
选项 ,孩子 可 以 选择 不 同 的 选项 改变 剧情 走向 , 这样 的 设计 既 能 激发 孩子 的 阅读 兴趣 ， 帮助 
孩子 更 快 的 代入 到 剧情 之 中 ， 理 解 剧情 ， 也 能 培养 孩子 的 灵活 思维 意识 。 
(二 ) 提高 原创 能 力 ， 挖 掘 优秀 剧本 

针对 当前 儿童 有 声 教育 出 版 行业 同 质 化 严重 ,跟风 现象 频 出 的 情况 ,行业 主 主体 应 深入 
挖掘 、 培 养 一 批 优秀 的 原创 童 书 作者 ， 深 入 把 握 儿 童心 理 ， 创 作 符 合 不 同年 龄 儿童 阅读 习惯 
和 阅读 思维 的 作品 。 同时 在 充分 调研 市 场 需求 的 基础 上 出 版 不 同类 型 的 有 声 教育 产品 ,提升 
出 版 社 的 有 效 供 给 能 力 。 目 前 各 大 有 声 教育 出 版 APP 积极 寻求 出 版 社 合作 , 努力 挖掘 新 一 代 
优秀 原创 作者 ， 并 邀请 大 量 邀 请 畅销 童 书 作者 为 其 制作 原创 剧本 ， 也 开展 儿童 文学 征文 、 朗 
读 等 比赛 。 除 此 以 外 ， 平 台 也 积极 发 动 广大 读者 ， 推 出 一 系列 参与 式 活 动 ， 例 如 喜马拉雅 儿 
童 版 每 年 都 会 推出 推出 “ 讲 故事 大 赛 ” 参赛 者 为 6-9 岁 的 儿童 。 这 些 活动 给 孩子 们 一 个 展 
示 自 我 ， 秀 出 真 我 的 机 会 ， 也 能 带 给 平台 热度 ， 收 获 原 创 故 事 ， 从 而 进一步 丰富 平台 自身 的 
内 容 资源 和 创新 活动 。 
(三 ) 加 强 品 牌 合作 ， 延 伸 场 景 阅读 

除了 创制 优秀 内 容 服务 儿童 与 家 长 之 外 , 平台 应 积极 寻求 不 同行 业 的 合作 , 扩大 
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台 的 知名 度 和 影响 力 。 比 如 与 幼儿 园 合 作 ， 为 体制 内 的 教育 提供 更 多 便利 性 ; 同时 也 与 课外 
儿童 兴趣 课程 相 结 合 ， 延 伸 其 使 用 场景 。 针对 儿童 通勤 时 的 碎片 化 时 间 , 一 些 汽车 公司 与 有 
声 教育 出 版 APP 进行 合作 ， 让 孩子 在 出 门 时 也 能 随时 随地 听 到 故事 。“ 口 袋 故事 ”与 车 载 智 
能 硬件 i 轰 族 汽车 伴侣 就 曾 合作 ， 家 长 可 以 通过 方向 盘 上 的 按钮 直接 控制 APP 随时 切换 故 
事 ， 满 足 孩子 们 通勤 时 的 陪伴 需求 。 这 样 的 合作 能 够 增强 有 声 教育 APP 的 便利 性 ， 让 孩子 
和 家 庭 更 加 适应 “ 耳 条 生活 ”， 还 能 帮助 驾驶 的 父母 安抚 孩子 ， 建 立 和 谐 健 康 的 家 庭 关 系 。 

一 款 优 质 的 儿童 有 声 教育 出 版 APP 不 仅 能 够 为 儿童 传输 所 需 知 识 , 更 是 儿童 认识 世界 、 
感受 世界 的 工具 。 特别 在 后 疫情 时 代 , 线 上 教育 给 儿童 的 眼 部 健康 带 来 了 不 小 的 负担 ,为 了 
放松 眼睛 , 仪 仅 通 过 声音 传播 的 有 声 教育 书 将 更 受 家 长 们 的 青睐 。 其 次 ， 儿 童 有 声 教育 出 版 
APP 的 专业 化 程度 越 来 越 高 ， 能 更 加 专业 的 帮助 家 长 对 孩子 实施 教育 。 儿 童 教育 是 重 中 之 
重 ， 儿 童 有 声 教育 出 版 也 方兴未艾 ， 相 关 行 业 应 聚焦 于 如 何 更 好 服务 儿童 ， 创 新 传播 形式 ， 
为 儿童 营造 更 具 感 染 力 和 亲和力 的 声音 环境 ， 助 力 儿 童 健 康成 长 。 
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